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Bilismens utveckling beskrivsi allménhet som en mognadsprocess.
Fran att fran borjan ha varit ett lyxbetonat prestige- och nojesredskap
for ett priviligerat fatal, ségs bilen med tiden hablivit ett mer eller
mindre nddvandigt och vardagligt nyttoredskap for gemene man.
Denna bild har blivit s etablerad att den kommit att betraktas som
nagot av en sjalvklarhet. Bilden &r ocksatilltalande. Den framstéller
0ss manniskor som rationella. Men, detta satt att beskriva historien, &r
inte annat en projicering av individens utveckling pa ett sasmhalleligt
plan. Den baserar sig pa en modell i vilken det antas att den moderna
manniskan blivit mer och mer fornuftig och att manniskors beteende, |
takt med att samhaéllet utvecklas, alltmer styrs av rationella
Overvaganden. Det & en modell som varken kan verifieras eller
falsifieras.

Om vi vill forsta bilismens mening pa ett djupare plan, vilket &
nddvandigt om vi ska kunna kommatillrétta med de problem var
bilanvandning skapar, maste vi vara beredda att utmana och ifragasétta
den hér typen av sjélvklarheter och allmént vedertagna modeller.
Syftet med dettainlégg &r att forsoka gora det pa ett konstruktivt sétt.

| inlagget jamfors monster fran fyra olika material:

for det forsta bilistens bilhistoria sd som han/hon beréttar den, fran den
forsta bilen till den senaste,

for det andra bilismens historia sa som den vanligtvis skildras eller
skildrats, fran att de forsta bilarna syntes pa vagarnatill att bilen
forvandlats till ett vardagsforemal,

for det tredje bilreklamens bilder av bilens funktion och betydel se f6r
koparen och

for det fjarde de senaste decenniernas utveckling, sarskilt nér det géller
bilarnas tekniska prestanda.



Med utgangspunkt i denna jamforel se ifragasatts den gangse bilden av
bilismens utveckling och foreslds en alternativ tolkning av densamma.

*

Vilken &r bilismens mening? Eller, vilka betydelser och innebdrder
bérs upp av bilismen som meningsbérande system? Fragan &r inte
enkel. Kanske far den ocksa olika svar beroende pavar vi véjer att
stalla oss nar vi ser pa bilismen och vilka av dess uttryck vi véljer att
studera. Som antropolog &r jag framst intresserad av manniskan, hur
manniskor ser pasig sjalva och pavarandra genom sinabilar. Darfor
har jag valt att i forsta hand anvanda material som handlar om
manniskor.

Bilen & mer an ett transportmedel. Pastaendet kan lata trivialt, men det
fortjanar anda att upprepas, inte minst darfor att sa manga manniskor
ar beredda att hdvda att just deras bil bara &r ett transportmedel. Vid
sidan om sin funktion som transportmedel fungerar bilen, bland annat,
ocksa som en kulturbérare, som en barare av de kulturella
forestallningar manniskor har om sig sjélva och om den utveckling
som kannetecknar samhéllet. Denna funktion flyter ocksa samman
med bilens funktion som transportmedel. Manniskor anvander bil for
att gora saker som representerar och reprocucerar deras kultur - och de
gor dessa saker pa ett satt som uttrycker och ar specifikt for deras
kultur!

Det forsta material et utgors altsa av “bilisters historia’. Om vi later en
enskild bilist berétta sin “bilhistoria” sa beskrivs den oftast som en
mognadsprocess. M edan den forsta bilen garna beskrivsi termer av
frihet, ndje och aventyr, beskrivs den nuvarande bilen som en
nodvandig investering for att klara av vardagens bestyr. Den férsta
bilen gav upplevelser av kraft, spanning och prestige, kénslan av att ha
blivit vuxen, att ha kontroll och att rasig sjalv etc. Med tiden blir,
enligt bilisten, bildgandet och anvandandet mer och mer styrt av yttre
faktorer som familj, arbete med mera. Bilen blir mer och mer
forknippad med vardag och rutin, allt mindre med ndje och frihet.
Andrade familjeforhéllanden, flyttningar, byte av arbete etc., blir
brytpunkter i den personliga livshistorien som ocksa oftainnebar byte
av bil eller bilvanor. Bilisten séger sig mognai sitt forhallande till
bilen och uttrycker det garna som att han eller hon blir mer fornuftig



och rationell. Samtidigt blir bilarna oftast bade storre och dyrare med
aren. Unga manniskor kdper ofta billiga, begagnade smabilar.

(Inom parentes kan vi notera att nér berattaren natt pensionsaldern
forandras ofta relationen och bilen kommer att sta for frihet igen. Och
da blir bilarna ocksd mindre igen.)

Det andra materialet utgors av det som skrivits om bilismens historia.
Jag vill havda att det finns en pataglig 6verensstammelse mellan
bilismens historia, sd som vi & vana att hdra den beréttas av forskare
och forfattare, och den enskilde bilistens historia. Nar vi laser eller hor
om bilismens historia stéter vi ofta pa pastaendet att bilen, fran att ha
varit ett nojes-, sport- och prestigeredskap for de besuttna, med tiden
blivit ett vardagligt nyttoredskap fér gemene man. Méarkligt nog galler
detta nastan oavsett var vi an later historien borjal

Detta sétt att skildra utvecklingen &r knappast ifragasatt. Men
pastaendet har upprepats sa manga ganger att upprepningeni sig
kanske borde gora oss misstanksamma. Kanske &r inte heller jag
beredd att ifragasétta sjalva handel sef érloppet, bilagandet har forvisso
fatt en storre spridning bland befolkningen och bilen har pa olika sétt
integrerats i vardagslivet for manga manniskor. Daremot vill jag
ifragasatta den gangse tolkningen av utvecklingen. Bilismens historia,
liksom den enskilde bilistens historia, beskrivs som en
mognadsprocess, en utveckling mot mer och mer férnuft, mer och mer
nytta och rationalitet, pa bekostnad av noje och frihet. Det & en bild
som stAmmer Gverens med en modern vasterlandsk uppfattning om
utveckling, dar utvecklingen mot hogre grad av fornuft och rationalitet
ses som mer eller mindre 6desbestamd. Det ar en evolutionistisk bild
dar samhallsutvecklingen ses som en projektion av individens
utveckling - och vice versal

Ingen kan bevisa att manniskorna blivit mer fornuftiga eller rationella
och inte tvartom heller. Vad vi kan studera & méanniskors handlingar
och jdmfdra med manniskors beskrivningar och forklaringar av dem.
Vi maste skilja skilja mellan historien och det som har hant. Det som
star tydligt & hur manniskorna blir mer och mer angeldgna om att
forsvara sina handlingar med rationaliserande argument, oavsett vilka
handlingar det galler och vilken grund de i verkligheten kan ha.
Kanske &r detta bara ett sétt att uppréatthalla bilden av utvecklingen
sadan som vi vill se den!



Pastaendet om en okad rationalitet fungerar snarast som ett axiom
uifran vilket vi harleder forklaringar till andra fenomen. Men, den
Okande rationaliteten, det 6kande fornuftet som forklaringsgrund,
lamnar oforklarade rester, iakttagel ser som strider mot
grundantagandet och som inte passar in.

*

Mitt tredje material utgors av bilreklamen. Ser vi pa bilreklamen sa
framtréder en helt annan bild av bilens roll och av bilsamhéllets
utveckling, &ven om bilden av den “fornuftiga utvecklingen” ocksa
ibland framtrader i reklamen, exempelvisi den klassiska
“skrythilskampanjen”, dvs reklamen for Renault 4, pa 1960-talet, som
talade om “den 6kande skara méanniskor som ser fornuftigt pa
bilkopet” eller i den koreanska tillverkaren Hyundais annonser fran
1991/92, dar det talades om en “Ny tid” och att “ Antalet smarta
svenskar har 6kat med 90 procent”.

Om de flesta bilister & noga med att framhdlla nyttan av bilen, att
framstélla den som ett nédvandigt redskap for att klara av vardagens
rutiner, narmast som ett noédvandigt ont, och att tona ner allt som har
med noje, njutning och kanslor att gora, sa gor reklamen precis
tvartom. | reklamen betonas bilens icke-rationella egenskaper, men de
klas oftai rationaliserande argument. Reklamen betonar friheten. Det
finns aldrig nagon trafik i reklambilderna, aldrig ndgra bilkoer pavag
till jobbet och ingen kor bil darfér att han eller hon &r tvingad till det.
Bilkdrningen & en njutning och ett noje. Manniskornai bilreklamens
bilder & sa gott som uteslutande sysselsatta med fritidsaktiviteter. De
ar pa bilsemester eller fisketur, pavag till sommarstugan eller till
golfbanan. De haller alltid pa med nagot som kan ge positiva
associationer. Arbete har i stort sett alltid varit bannlyst fran all
reklam, men den historiskatrenden i bilreklamen &r att ocksa nyttan
allt mer kommer i bakgrunden och att betoningen pa andra funktioner
Okar.

Nastan varje bil séljsidag med “koérgladje” som ett huvudargument.
Det maste vara “roligt” att kora bil. BMW skriver i en annonskampanj
fran 1995 att: “Den tar dig inte barafran A till B, du kan haroligt
under tiden ocksd”. Det maste vara “roligt” att sitta bakom ratten. | en
Volvo-annons (&ven den fran 1995) sager rubriken att: “ Forst gjorde vi
det roligare att sitta bakom ratten. Nu gor vi det roligare att sitta
diket”. Bilden visar en gron groda.



Det som framfér alt framhavsi samband med korgladjen ar att bilen
ska vara stark och snabb. Manga hastkrafter har i och for sig alltid
varit ett vanligt saljargument, men sedan mitten av 80-talet har
motorstyrkan kommit att stai fokus pa ett nytt sétt. Samtidigt har
miljofragan dykt upp i diskussionen. Da visar reklamen att den
atminstone delvis har sasmma funktion hos oss som myter har i andra
samhallen. Reklamen, liksom myterna, forklarar och forsvarar bade
socialarelationer och kulturella varden och forestaliningar. Den
presenterar |0sningar pa vara problem och ger oss de rationaliserande
argumenten vi behdver for att forsvara vara handlingar. Den extra
korgladje som en starkare motor ger kan da motiveras pa ett nytt sétt.
Saab-Turbo-kdparen kan havda att han &r en person som vill “satsalite
extrapamiljon”. Darfor valjer han en Turbo och far en “beloning” i
form av 35 hastkrafter extra. | annonsen som &r fran varen 1995 sigs
att det finns “tvabilar i Sverige som klarar Miljoklass 1. Den ena &r
liten och svag. Den andra &r stor och stark.”

*

Det fjarde material jag vill tain utgdrs av bilarnas utveckling, sarskilt
nar det galler prestanda. * Ser vi pa dagens bilar och den utveckling de
genomgatt under de senaste 30 aren vill jag pasta att det framfor allt ar
okningen av antalet hastkrafter som & den mest pafallande.
Fortfarande har de flesta bilar kapacitet att transportera ungefér fem
personer, men idag gar det at ungeféar dubbelt sa manga hastkrafter for
att gora det. Dessutom aker det faktiskt i genomsnitt farre personer i
bilarna.

Den mest salda bilmodellen i Sverige & 1964, Volvo Amazon, hade
tva motoralternativ, 68 eller 80 hkr, medan den mest sdlda bilen 1994,
Volvo 850, kunde fas med mellan 140 och 225 hkr. Utvecklingen visar
ungeféar samma monster om vi istéllet valjer att se pa genomsnittshilen.
Ser vi paett enskilt mérke som Saab har utvecklingen varit annu mer
pataglig, fran 38 ar 1964 till mellan 130 och 225 hkr & 1994, medan
den varit mindre dramatisk for nagra andra mérken. Bilarnas toppfart
har samtidigt okat, fran att i mitten av 1960-talet i allmanhet ha legat
under 150, till att idag i mangafall ligga 6ver 200 km/tim. Samtidigt
har hastighetsgranserna pa vagarna snarare sankts an hojts.

! Den som mer &n andra uppmarksammat denna utveckling ar ingenjéren Carl-Erik Andersson, f.d.
karosskonstruktor och sakerhetsutredare pa Saab.



Mest notervart ar kanske anda att bilarnas bensinforbrukning varit i det
narmaste konstant, trots allt tal om miljd, trots allt tal om ekonomi.
Den tekniska utvecklingen, som skulle kunnatas ut i battre ekonomi
eller battre miljo, tasistadllet ut i form av fler hastkrafter. Det verkar
ligga en smartgrans nagonstans strax under en liter per mil och bade
kdpare och tillverkare verkar viljaligga sa nara den som mojligt.

Visst har katalysatorer och effektivare motorer gjort att fleraav de
skadliga utslappen fran bilarna har minskat, men foér den globala
miljon &ar det forbrukningen av brénsle som ar det vasentliga och den
har knappast minskat. Sverige har idag enligt World Energy Council ?
Europas torstigaste bilar. | genomsnitt drar de nya bilar som séljsi
Sverige ca 15 % mer bransle &n medelvardet for Europas lander!

Visst har bilarna blivit krocksakrare, men samtidigt invaggar de oss i
en trygghet som kan gora oss till farligare férare. Dessutom, en
vettvilling, en berusad eller narkotikapaverkad forare, borde rimligtvis
kunna gora mer skada med en bil som gar 200 km/t &n med en som gar
140. En av de vanligaste modellerna pa den svenska marknaden
kallades for 6vrigt 1994 i foretagets egna annonser for en “draparbil”.

*

Vi har alltsd tva bilder. A enasidan har vi den bild som lyfts fram av
historieskrivare och av enskilda bilister och som beskriver en
utveckling mot mer och mer nytta, mer betoning av funktionalitet och
rationalitet. A andra sidan har vi den bild som framhévsi reklamen och
som aven synsi den tekniska utvecklingen och som beskriver en tkad
betoning av andra funktioner &n de som har med nytta och
funktionalitet att gora.

Kan reklamens tal om “korgladje” och den tekniska utvecklingen mot
starkare och starkare motorer forklaras utifran en tkad integrering av
bilen i vardagslivet och darmed av en 6kad betoning av nytta, fornuft
och rutin? Knappast. Kan den forklaras som ett resultat av en 6kad
miljomedvetenhet? K nappast. M ed dagens omstandigheter och
kunskaper borde utvecklingen i safall ha haft en annan riktning. De

2 World Energy Council, 1995, Global Transport Sector Energy Demand towards 2020, London, sid
134,



mal om sakerhet och miljo som formulerats och som det finns en
officiell konsensus omkring borde ha lett till andra prioriteringar.

*

Men, hur kan vi da forsta den utveckling som bilarna nu genomgar,
som vi & sabrapa att doljanér vi talar om vara egna bilar, men som
syns satydligt i reklamen? Jag vill foresla tva alternativa och kanske
vildsinta och provokativa tolkningsramar, som inte behver utesluta
varandra.

Den forsta® handlar om kon: Utvecklingen kan kanske forstas som
resultatet av en stravan att upprétthalla bilens “manlighet” nar denna ar
hotad av mjuka “kvinnliga’ vérden, som exempelvis handlar om
sékerhet och milj6. Det &r ju vad vi kan kalla“manliga’ egenskaper
hos bilen som forstarks i dagens utveckling. | den vésterlandska
utvecklingstanken har, mycket generaliserat, det manliga stétt for
rationalitet, kamp och framsteg, medan det kvinnliga statt for
kanslosamhet, skydd och bevarande. Pa 1950- och 60-talen stod det
manliga for saklighet, mognad och aterhall samhet, vilket spegladesi
den tidens reklam. Mannen kunde sta i hatt och diskutera bilens teknik
med grannen. ldag star det manliga mer for styrka, ungdom och lek.
Man ska ha muskler och snabba bilar. “Pojkar blir aldrig vuxna, men
deras leksaker blir dyrare.”

Den andra® handlar om kompensation: Vi kan ocksa se utvecklingen
som ett sétt att kompensera den vardaglighet och tristess som praglar
sjalva bilanvandningen, kanske ocksa for det daliga samvete nar det
galler ekonomi, sakerhet eller ekologi som maste ligga atminstone
latent hos varje bilanvandare. Ju mindre chans vi har att anvanda 200
héastkrafter och en toppfart pa 200 km/tim, desto viktigare ar det att ha
dem! For att stimulera varadrommar.

$En tolkningsram liknande denna har anvants av Stephen Bayley:Sex, drink, and fast cars. The
Creation and consumption of images. London: Faber & Faber, 1986.

* En tolkningsram liknande denna har anvénts av David Gartman:Auto Opium. A Social History of
American Automobile Design. London: Routledge, 1994.



