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Workshoppen satte fokus pa, hvad man kan opna med takstnedsaettelser samt hvilke udfordringer der er,
ved at bruge takstinstrumentet i den kollektive trafik. En preemis for debatten var at tage udgangspunkt i
hvad man kan ggre med takstinstrumentet (aktualiseret ved, at der politisk er afsat 500 mio. kr til
takstnedsaettelser), og ikke i hvad man alternativt kunne bruge de 500 mio. kr til (fx forbedring af den
kollektive trafik).

Debatten centrerede sig om flere temaer. Et grundleeggende tema var, hvad formalet med
takstnedsaettelser skal veere — fx at nedsaette treengslen, eller at fa flere med den kollektive trafik.

Et andet gennemgaende tema var, i hvor hgj grad man kan forvente, at prismekanismen i praksis far
virkning pa passagerernes adfzaerd (som generelt forventet af gkonomisk teori) — eller om andre
marketingtiltag i praksis har stgrre virkning pa adfeerden.

Stikord fra debatten:

Formdlet med takstnedsaettelser:

- Et formal med &ndringer i takster kan veere at gge selvfinansieringsgraden (bl.a. gennem
prisdifferentiering)

- Hvis formalet er at nedsaette traengslen pa vejene, bgr takstnedsaettelser ske i eller i udkanten af
myldretiden

- Hvis formalet er at fa flere passagerer i den kollektive trafik, far man mest ud af at nedsaette takster
uden for myldretiden, da priselasticiteten er hgjere der.

Hvordan virker takstnedseettelser i praksis:
Der er delte meninger om, i hvor hgj grad folk reagerer pa priseendringer i praksis.

- Grundlzeggende tror gkonomer pa at prismekanismen virker (dog st@rre reaktion pa lidt leengere
sigt — derfor hgjere langtsigts-priselasticiteter end kortsigts-elasticiteter)

- Der sattes dog ogsa spgrgsmalstegn ved, i hvor hgj grad der laegger rationelle valg bag
efterspgrgslen efter kollektiv trafik. Vanetankning har fx ogsa noget at skulle have sagt.

- | ”skifte”-situationer kan folk veere mere modtagelige over for at fa nye vaner. Det er fx derfor, at
aviser tilbyder abonnementer ved skolestart o.lign. Ideen kan fx udnyttes ved at tilbyde billigt eller
gratis manedskort for tilflyttere til en by eller et arbejde.

- Erfaringerne fra DSB er, at efterspgrgslen efter orangebilletter ikke er sa prisfglsom, som man
troede. Betydningen af tidspunktet for rejsen er tilsyneladende vigtig for kunderne.
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Kunderne oplever selv priserne som vigtige — men i praksis justerer man ikke voldsomt pa
efterspgrgslen, nar der sker prisfald

”Gode historier” kan have lige sa stor effekt pa efterspgrgslen som sma aendringer i priserne.

Fx kan det udnyttes, at den kollektive trafik er bedre end dens ry. Det viser flere undersggelser,
hvor dem der rejser med kollektiv transport vurderer forholdene bedre, end dem der ikke anvender
den.

Konkret kan Rejsekortet blive til “en god historie”, der ogsa giver mulighed for takstdifferentiering
med off-peak rabat.

En ide kunne veere at lave en ugentlig gratisdag i den kollektive trafik

Hvis pendlere er mere fglsomme overfor prisstigninger end overfor prisfald, vil det give en stgrre
virkning at haeve prisen pa bilkgrsel end at seenke den pa den kollektive trafik.



